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CAPITULOI.
INTRODUCCION

1.1 Antecedentes

Para comprender uno de los referentes culturales y de identidad de Estados
Unidos: se tiene en el imaginario colectivo la imagen del Tio Sam, en su iconico poster
“T WANT YOU FOR U.S. ARMY, realizado por Montgomery (1917), que tuvo por
objetivo fomentar el patriotismo entre los ciudadanos en un contexto bélico, invitando a
los jovenes a adherirse al ejército norteamericano. Es necesario citar, la gran relevancia
que los medios masivos de comunicacion tomaron durante la Guerra fria, donde la
disputa por la conquista espacial, revoluciond las nuevas tecnologias de la informacion
para fines politicos, educativos, militares y comerciales, teniendo como principal
herramienta de persuasion lo que Barbero (1998) sefialaba como una interconexion
universal de circuitos via satélite e informatica, responsable de la deformacion el

mensaje comunicado.

Este fendmeno es vinculado al capitalismo, autores como Schiller (1976),
menciona que es una estrategia por parte de los medios masivos para el control politico
e ideologico de sus zonas de influencia. Donde existe el objetivo de imponer el modo
de vida norteamericano mediante la transmisién de valores y cultura entre paises
desarrollados y subdesarrollados, causando la desterritorializacién de las practicas
sociales que como afirma Castells (1991), esta fuertemente presente en el contexto

Latinoamericano, producto de una dominacion econémica (Gonzales y Hender 2007).

En un contexto transfronterizo esta dependencia cultural como la Ilamaba Pasquali
(1980) es palpable en la percepcion adquirida por medio de las historias de migracion
de adultos a jovenes. Asi la asociacion entre la migracién internacional y la
escolarizacion de los nifios en México ha sido abordada desde distintas teorias, entre
ellas el transnacionalismo desde abajo denominado asi por Zufiga y Hamann (2008)
referido al de la cultura popular, la cual segun Ferrandiz (2001) pierde su referencia en
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lo local, a raiz de la familiarizacion con formas comerciales de lo masivo, obtenidas a
través de la globalizacién de los mensajes mediaticos, que otorgan un elemento de
arraigo e identidad al migrante a través de la proyeccion de una imagen con la cual se
identifique (Alvarez,2011). El papel preponderante de los medios de comunicacion en
el marco transnacional genera el amplio estudio de su efecto como factor generador de
opinidn publica, cuyo principal agente informativo en el caso de los nifios ha resultado
ser la television (Barbero, 1998; Huerta y Garcia, 2008). A dicho medio se le ha
responsabilizado de fungir como transmisor cultural o bien otorgar rangos a
determinados individuos produciendo significados relacionados con la propia

experiencia social (Fiske ,1987; Ferrandiz, 2001).

La television, por ejemplo, como agente socializador significa para los nifios una
herramienta que favorece su condicién de ser lo que Silva y Menezes, (2014) Ilaman
actores politicos en formacion, que aun sin tener el derecho a participar se socializan
politicamente y conforman una postura hacia el sistema politico como afirma Langton
(1967) a través de agentes socializadores como los medios masivos de comunicacion ,
obteniendo como resultado la formacion de su cultura politica (Peschard 2000;Rojas
2006).

1.2 Planteamiento del problema.

México comparte la frontera mas amplia de su territorio con Estados Unidos, el
pais mas importante del mundo. Mismo que el 8 de noviembre del 2016 llevo acabo sus
elecciones presidenciales, y que debido a las declaraciones controversiales del entonces
candidato a la presidencia Donald Trump, atrajo la atencion de los medios de
comunicacion. Debido a la proximidad de México y Estados Unidos en la zona Norte del
pais, surge la inquietud de si las relaciones transfronterizas que definen diversos procesos
interurbanos binacionales, afectan el proceso de la socializacion politica de los nifios
neoleoneses a través de los medios de comunicacion. Y como se ve afectada su identidad

nacional al momento de recepcion del mensaje.

1.3 Objetivos de investigacion
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De acuerdo al problema de investigacién mencionado se plantea el siguiente objetivo
general
e Identificar el nivel de influencia de los medios de comunicacion en la
socializacion politica de los nifios de Nuevo Ledn en un contexto de
globalizacion.
A fin de cumplir con este objetivo se desprenden los siguientes objetivos especificos
e Conocer el o los medios de comunicacion que influyen en la socializacion
politica de los nifios
e Identificar el discurso que los nifios toman con respecto a la informacion sobre
las elecciones de Estados Unidos de América del 2016
e Determinar la influencia del discurso politico de Donald Trump sobre la

configuracion de la identidad nacional en los nifios

1.4 Justificacion

La inquietud de realizar esta investigacion surge de la necesidad por conocer el efecto
que tienen las caracteristicas sociales, demograficas y geograficas de los diferentes circuitos
culturales que trasciende al perfil y a la dinamica social de Nuevo Ledn, donde la vida

discurre en un contacto continuo y habitual mas all& de las fronteras nacionales.

Por su sociografia, el Estado es claro ejemplo del transnacionalismo desde abajo
desarrollo mas novedoso en el campo de la migracién, y que emerge como una reaccion a
las politicas gubernamentales y a las condiciones de capitalismo dependiente de Estados
Unidos, y que ha sido estudiado por autores como Zufiiga y Hamman (2008) para analizar
la asociacion entre el efecto de la migracién internacional en los nifios, su proceso de
adaptacion al pais receptor durante la escolarizacion de los nifios y que se relaciona con

otros agentes inherentes a la formacién del individuo dentro de procesos sociopoliticos.

En ese sentido, un elemento importante a considerar son los medios de comunicacion, que
son percibidos como agentes de socializacion entendida como “un proceso, mediatizado por

diversos agentes de la sociedad, por el cual el individuo adquiere disposiciones de actitud
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politicamente importantes y patrones de conducta politicamente importantes segun Langton
(1967; en Petty 2013, p. 138).

Es que resulta importante analizar estas dos caracteristicas, por un lado la influencia
transnacional y por otro la de los medios referente al tema, para corroborar si como los
sefialan Portes, Guarnizo y Landolt (2003), se registra un mayor nivel de

transnacionalismo.

Considerando en un contexto transcultural, el papel fundamental que tomaron los
medios de comunicacion en el surgimiento del transnacionalismo popular , es que resulta
importante analizar si la disponibilidad inmediata, caracteristica de las innovaciones
tecnoldgicas, influye para que la tecnosocializacion contemporanea sea un factor
determinante en el desarrollo de las actitudes hacia Estados Unidos en los nifios del estado

de Nuevo Leon .
1.5 Preguntas de investigacion

P1: ¢Que conocimiento tienen los nifios acerca de las elecciones presidenciales de
Estados Unidos 20167

P2 ¢Cual es el medio de comunicacion a través del que adquieren mayor conocimiento

politico los nifios?

P3 ¢Hay influencia por parte de los medios de comunicacion que afecte la percepcion
que tienen de Estados Unidos los nifios neoleoneses?

P4 ¢ Influye la transnacionalidad regional sobre la construccion de la identidad nacional

de los nifios neoleoneses?
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CAPITULO ILI.
MARCO TEORICO
2.1 Identidad cultural y medios de comunicacion

El impacto que los medios tienen sobre el sujeto receptor, se define en gran parte
durante la distribucion del mensaje mediatico, donde las mediaciones que “ son los lugares
de los que provienen las constricciones que delimitan y configuran la materialidad social y
la expresividad cultural de la television, implican “la adaptacion por parte del discurso
narrativo de los medios, a la tradicion narrativa nacional en la que las audiencias
aprenden a reconocer su identidad cultural colectiva en el discurso de comunicacion de
masas”’( Barbero 1987:233).

En el caso de México la influencia ideoldgica de la comunicacion masiva
norteamericana, no solo se da directamente a través de la importacion de programas
televisivos y demas mensajes. Sino que se manifiesta en la adopcion de sus férmulas de
produccién, la limitacion de sus géneros, practicas y valores profesionales por parte de los

medios de comunicacion de los paises importadores (Schiller, 1976: 91).

Asi a pesar de que al surgir la televisién Latinoamericana en los afios cincuenta en
el mundo predominaba, el modelo europeo y no el norteamericano, Fernandez (2010)
explica que Estados Unidos logro imponer su esquema en América Latina debido al
desplazamiento de Europa en el ambito econdmico internacional, resaltando en el
hemisferio sur, en una regién de influencia, ideal para la expansion del capitalismo

monopdlico de Estados Unidos.

De tal manera, que los medios de comunicacién buscan estimular al consumidor por
medio de componentes como el cognitivo, afectivo y social conductual (Fukumoto, 1990
citado por Salgado, 1999), y logran manifestarse como un elemento clave para la
comprension basica del mundo que rodea a las personas, desde los reflejos y las
percepciones, en el caso de los nifios, tiene impacto pues se comienza a forjar la

inteligencia compleja ( Piaget, 1972).
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El proposito de estas estimulaciones es crear un sentido de pertenencia e identidad.
Identidad, definida como un aspecto de la reproduccion cultural apropiada bajo la forma de
una conciencia de si y bajo un campo limitado de significaciones que se comparten con
otros a través de un proceso en el que el individuo se autodefine y auto valora. (Gorosito,
1998),

Tal identidad es un aspecto de la reproduccién cultural; la cultura internalizada en
sujetos. Asi la identidad cultural esta referida al componente cultural que se moldea desde
edad temprana a través de las costumbres y valores inmediatos al nifio de acuerdo con
Salgado (1999) y por ser un proceso que implica la influencia de diferentes factores, es que
estudios como los de Erikson (1978) han facilitado su comprension en relacion con la
sociedad y la cultura. Explicando los diferentes niveles en el desarrollo de la identidad
personal:

e Exclusion: La persona acepta los planes de otra persona para su vida

e Moratoria: Lucha por tomar una decision esta en camino a un compromiso y

probablemente lo lograra

e Logro de identidad : La persona ha dedicado tiempo a pensar en su vida, ha

tomado decisiones y se siente comprometida

En relacion a esta identidad, Perez (1996) asegura que México y Canada comparten
problematicas de intromision cultural por parte de Estados Unidos, pues en ambos estados
existe la conciencia de la vecindad con el otro y a raiz de esta dependencia emerge una
conciencia cultural distinta. Asi la tecnologia y los medios de comunicacion tienen un papel
crucial en la difusion de nuevas ideas, y sentimientos nacionalistas pues los contenidos

informativos transportan la sabia simbdlica que nutre a la nacion.

Resultando de la introduccion tecnoldgica, la dependencia informativa, ya que
usualmente lo contenidos tienen que adaptarse a los mecanismos tecnoldgicos. En el caso
de México los procesos de adopcién sufrieron asimismo procesos de adaptacién en su

contenido, debido principalmente a su lenguaje, sin embargo los formatos se conservaron
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generando resultados interesantes a raiz de la mezcla cultural que nos obliga a

cuestionamos qué elementos son propios de nuestra identidad cultural.

Por lo que para demostrar el impacto que las reproducciones audiovisuales
americanas tienen en la identidad o valores del publico de América latina, resulta preciso
documentar la existencia de patrones significativos de consumo de contenidos
estadounidenses y su contraste con las preferencias de programas producidos en México.
Bajo este enfoque estudios como los de Dorfman y Matterlat (1975) analizaron los comics
de Disney, para elaborar una version de la teoria del imperialismo cultural occidental y asi
poder evidenciar el potencial totalitario que los medios electronicos alcanzan, es decir,

comprobar que la modernizacion destruye las formas de autenticidad local.

Por ejemplo, los personajes como Mickey han sido incorporados a cada hogar, se
cuelgan en cada pared, se abrazan en los plasticos y las almohadas, y a su vez ellos han
retribuido invitando a los seres humanos a pertenecer a la gran familia universal Disney,
mas alla de las fronteras y las ideologias. Con este pasaporte se omiten las nacionalidades,
y los personajes pasan a constituirse en el puente supranacional por medio del cual se
comunican entre si los seres humanos. Y entre tanto entusiasmo y dulzura, se nos nubla su

marca de fabrica registrada (Dorfman y Mattelart,1975:20).

Por su parte Paz (1969) lo menciona como el surgimiento del sentimiento
nacionalista mexicano que es resultado de una frustracion porque Estados Unidos tiene de
lo que nosotros carecemos. Asi, la crisis de identidad de la sociedad mexicana reside en la

necesidad por la expresion auténoma de la individualidad.

Lo que resulta interesante ante contribuciones como las de Hess y Torney (1967) o
Maya y Silva (1988) donde se asevera el que los nifios desarrollan fuertes lazos
emocionales nacionalistas desde muy temprana edad, y referente al nacionalismo enfocado
desde la soberania economica, politica y cultural se desarrolla “una opinion favorable
acerca de cuestiones relacionadas con una politica de defensa de la soberania econémica
del pais. Sin embargo, comunmente, conforme pasa el tiempo, es remplazado con
entendimiento cognitivo de los principios democraticos y encaminado segun el infante y su

contexto formativo. En donde se gesta un proceso de aprendizaje ligado al hogar, la
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comunidad y las vivencias diarias de los nifios (Hecht, 2004, p4.), esto es, “un proceso de
conocimiento a través de la observacion y la participacion periférica y creciente” (Padawer
y Enriz, 2009, p. 327).

2.1.1 Los medios y la formacién de opinion publica

La formacion de opinion publica en la sociedad de masas se presenta como
consecuencia del auge de la Revolucion Industrial en 1880. Generando una serie de
transformaciones relevantes tanto en el sistema politico como en las estructuras econémicas
y sociales de diferentes naciones. Ese crecimiento y dominio del capitalismo, dio como
resultado una esfera pablica de razonamiento critico sustentado en la apropiacion y
negociacion de significados ideoldgicos mediaticos por parte de las audiencias (Habermas,
1994).

Algo sostenido también por Chomsky (2015) que habla sobre el cambio de
conciencia caracteristico de la época de los 60’s y que fue la razon de la enorme ofensiva
empresarial que surgié en los setentas, misma que a traves del Manifiesto Powell, también
conocido como el acta de nacimiento del neoliberalismo, advertia acerca del control que
los negocios perdian sobre la sociedad, debido a un exceso de democracia a raiz de la
participacion ciudadana que ponia mucha presion sobre el estado. Por lo que redisefiar la
economia era necesario en dos aspectos cruciales; aumentar los bancos y compafiias de

inversion, asi como los créditos.

De tal manera que la industria econdmica busco alianza con la industria de las
relaciones publicas para crear nuevas formas de recuperar el control, en el caso de la
industria de la publicidad; crear consumidores. Pues a raiz de fendmenos como el voto
femenino o la creacion de sindicatos, se renuncia al control poblacional por medio de la
fuerza, comprendiendo entonces, que el control debia ejercerse mediante el control de las

creencias y actitudes, es decir mediante la “ fabricacion de consumidores” en términos de
Veblen (1965).

Lo ideal en economia serian consumidores informados tomando decisiones
racionales, sin embargo en el contexto global esta dinamica se torna a consumidores

desinformados tomando decisiones irracionales ,influenciados por la presion de una vida
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digna que es un concepto evaluado en base a la acumulacion bienes materiales y divulgado
a través de la industria de la publicidad y sus mediaciones. La idea es tratar de controlar a
los ciudadanos enroldndolos en un sistema perfecto, donde eres adoctrinado sobre el tipo
de aparatos que debes usar y que probablemente no necesitas y en ocasiones no quieres, sin

embargo es la medida de una vida digna.

Pues como sostiene Lippman (1993) la gran sociedad industrial, que fue también la
primera sociedad de la comunicacion lejos de construirse como una sociedad deliberativa,
se revelaba como un especticulo ilusorio, una masa voluble dominada por emociones,
pasiones, prejuicios, impulsos y motivaciones irracionales, estableciendo asi que una
poblacién inmersa en el nuevo mercado laboral y en la incipiente cultural del espectaculo y
del consumo nunca seria capaz de construirse como una verdadera opinion pablica. Pues la
democracia no depende del ideal de autonomia ciudadana, sino del acceso a bienes y

servicios publicos dirigidos unica y racionalmente por el aparato burocréatico del Estado

Asi, la influencia que tienen diversos medios de comunicacion se ha estudiado
desde el area de la comunicacion (Dominguez, 2007; Chaffee&Wilson;1977), donde
estudios como los de Dewey (2004) advertian sobre el peligro de que los nuevos medios
adquirieran valor publico y asi incidieran en la construccion y adquisiciéon consciente e
inconsciente de nuevos valores y normas. Dando suma importancia a los habitos,
estructuras de comportamiento a medio camino entre lo racional y lo emocional, asi como a

lo deliberativo y lo inconsciente dentro de la formacion de la vida publica.

Partiendo de que la base de toda opinidn es un proceso comunicativo, el desarrollo
de una opinién publica provoca modificaciones en las relaciones econémicas, sociales y
politicas. Debido a un mayor alcance del flujo acelerado de la informacién, que influye al
modificar la vigencia de los temas mediante el instrumento del internet , medio de
comunicacion que permite, a una gran parte de la sociedad, ser participes de los procesos
discursivos de las tematicas economicas, politicas, sociales y culturales. Lo que lo convierte
en un componente esencial de la democracia, que tiene como fin ejercer sobre la toma de
decisiones que conforman lo publico siendo una herramienta que otorga el papel activo

como receptor-emisor y abandona el rol pasivo (D’Adamo, 2007: 11).
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Sin embargo, también ocurre viceversa, al ser la opinion publica un concepto ligado
con la democracia, resulta necesario advertir que no siempre esta relacionada a ella, sino
que en contextos autoritarios asi como a medida que el sujeto receptor gana edad, puede
utilizarse para visibilizar el descontento social, la desconfianza en los politicos o las malas

concepciones hacia las figuras politicas (Mortimore y Tyrrell 2004).

Asi mismo Fridkin y Kenney (2007) mencionan la distincién en el consumo de
medios entre infantes y la forma de percibir el mensaje por parte de los nifios,
particularmente la television, quien ha sido denominado por Huerta y Garcia (2008) como
el principal agente informativo de las personas; seguido por el radio (Bronstein, Daily y
Horowitz, 1993). Sin embargo a partir del inicio del siglo XXI, son los nuevos medios
como el internet los que a través de sus redes sociales expanden su influencia y
diversifican (Settle, Bond y Levitt, 2011; Campo y Mansilla, 2015).

Ejemplo de esto es como las redes sociales se han vuelto una herramienta dentro de
la politica, convirtiéndose en factor de opinién para la toma de decisiones de los
gobernantes, fortaleciendo de esta forma el desarrollo y consolidacién de la democracia,
bajo los términos de la globalizacion. Dejando claro que la opinion publica es una fuerza
social que media entre las instituciones del Estado y la vida social, entre la generalidad de
las normas y la particularidad de los hébitos y costumbres (Dewey,2004 ).

2.2 Socializacion politica

Por ser el proceso en que los nifios adquieren y moldean sus actitudes politicas, la
socializacion politica acumula ya numerosos estudios. Autores como Green, Palmquist, &
Schickler (2002), sostenian que el desarrollo de la identidad politica durante la infancia
tiene gran influencia en la determinacion de la conducta y cultura politica que el infante
tendra en su etapa adulta. Mismas que seran perpetuadas o modificadas por las distintas
relaciones existentes entre los diferentes agentes socializadores, como la familia, los

medios y el capital cultural ( Easton, 2001; Almond,1956).

Connell (1971), por su parte se suma a lo antes mencionando, mientras asegura que

los nifios desde la etapa preescolar, son capaces de organizarse debido a diversos sistemas
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de reglas y toma de decisiones que hay en los diferentes contextos de su vida, lo que les
proporciona la experiencia necesaria para aplicar ese liderazgo en otros aspectos de la
misma, de una manera, en ocasiones practicamente inconsciente. Sin embargo existen
opiniones contrarias al tema como la de Petty (2013) quien afirma que la socializacién
politica no estd de ninguna manera completa al terminar la primaria, pues durante el
desarrollo de este proceso en las escuelas secundarias, se han encontrado cambios de las
actitudes politicas respecto a gran variedad de temas a lo largo del curso.

Lo ya mencionado rechaza el argumento de Davis (1965: 10-19) de que “la
socializacion politica esté ya completa a los 13 afios”, y es sustentado de igual forma por el
hallazgo de Jennings y Niemi (1968: 443-467) acerca de” los estudiantes de secundaria en
Estados Unidos de América, cuyas actitudes cambian durante los afios de secundaria. Sin
embargo dicho cambio no puede atribuirse especificamente a la escuela”.

Comprendiendo la socializacion politica como eje sistémico (Easton, 2001,
Almond, 1956) donde la cultura politica es el sistema como fin e inicio del todo. Se resalta
que hay interacciones de agentes como el nicho familiar o los medios de comunicacion,
mismos que en razon del capital cultural propio se relacionan entre si, perfilando la cultura
politica, cuya conformacion tiene como Unico fin el incrementar la participacién politica a
la par de una mejora en la toma de decisiones de los ciudadanos como parte de un sistema

democratico.

Ante este contexto y siendo actores politicos en proceso de formacion son llamados
pre-ciudadanos por autores como Saldierna (2014) aquellos que en su temprana edad
comienzan a distinguir el orden politico sin poder ejercer el voto aun, encontrdndose con
limitantes dentro de su proceso de participacion como lo son los espacios de participacion
infantil en México que no estan precisamente estipulados en la ley aparte de ser pocos,

igual que los mecanismos para ejercerla por parte de nifias, nifios y adolescentes.

Por lo que resulta relevante mencionar los principales agentes socializadores, entre
los que se encuentra en primer lugar la familia al ejercer una influencia principal, resultado
de la primera interaccion de los nifios con el mundo social, determinando su identificacion

de orientaciones politicas (Rico y Jennings, 2016;). Seguida por la escuela, que en nuestro
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pais es obligatoria a partir de los tres afios hasta el nivel medio superior. Por lo que se
posiciona como uno de los principales agentes de socializadores como lo comprueba Petty
(2013) junto con Hess y Torner (2009), al calificar a la escuela como ente institucional que
transmite actitudes politicas y reconociendo asi a la escuela como promotora del

compromiso ciudadano (Reichert, 2016; Lin, 2015).

Sin embargo este proceso no se limita a la dindmica escolar, pues los infantes se
encuentran diariamente entre un grupo de iguales, formado por sus compaferos de grupo
asi como las amistades que mantienen fuera de su contexto educativo. Resultando estos
circulos sociales, los lugares donde los nifios intercambian puntos de vistas personales
generando un proceso comunicativo que nutre el capital cultural de cada interlocutor,

especificamente el politico.

Por otro lado, hablar de procesos y medios de comunicacion en América Latina
exige admitir el cambio en la cultura diaria de las mayorias, y especialmente de los jovenes,
que se apropian de la modernidad, sin dejar cultura oral (Barbero, 1998). Producto de la
influencia de una hegemonia capitalista expresada en las relaciones de poder, donde la
superioridad técnica y econdmica de los centros, con apoyo de su poder politico, permiten

ejercer influencia en la periferia.

Garcia y Zugasti (2014), advierten que esta globalizacion, aunada al avance en la
digitalizacion, ha marcado una tendencia de creacion de nuevos medios de comunicacion
sustituyendo las formas comunes de interaccion dentro de la sociedad por una tecno
socializacion, misma que es responsable de que las caracteristicas que definen a la red se
hallan convertido en rasgos de la socializacion politica de la poblacion, que Funes (2007)
ejemplifica como una generacion que aprendié a hablar inglés con programas de television
captados por antena parabdlica antes que en la escuela y que prefiere escribir en la

computadora que en el papel.

De acuerdo con Lazo (2006) y Sacristan ( 1997 ) si se afiade el consumo de medios
por parte de los infantes sin compafiia alguna, se provoca una ausencia de criterio y una
falta de cuestionamiento por parte del sujeto infantil lo que resulta peligroso ante el

violento contenido televisivo que se introduce en los nifios. En algunos casos, también,

21



como sefiala Orozco (2006), los medios de comunicacion provocan esta asimilacion del
mensaje configurando un espectro de mercancias como contenido para publico infantil,
que sintoniza publicidad y propagandas politicas dentro de la trama, donde el espectador,
que es el nifio asimila el mensaje y lo incorpora a su vida, a veces conscientemente y otras
no (Thompson, 1998).

De ahi la importancia que da Sartori (2003) al hecho de que los individuos
participen y se involucren en el juego politico, factor determinante para que la democracia
se ejerza por los ciudadanos. Sin embargo al ser los jovenes individuos aun en desarrollo,
son descritos como agentes politicos en proceso de formacion a partir de estudios como los
de Silva y Menezes (2014) que a su vez se relacionan con las dos categorias para la
clasificacion del conocimiento politico presente en los nifios, planteadas por Van Deth,
Abendschén y Vollmar, (2011) como la conciencia politica correspondiente a conceptos
basicos sobre elementos de gobierno y el conocimiento funcional que destaca funciones en

relacién al gobierno o los politicos.

Por lo que otro aspecto importante son los temas de conversacion politica con la
familia, ya que influyen en los temas de interés que los nifios tienen. Las charlas familiares
sobre acontecimientos politicos van desde elecciones, corrupcion o leyes, y cambios en la
economia familiar. Aspecto que mas adelante profundizaremos, especificamente en el
impacto que la informacién mediatica de las elecciones presidenciales del 8 de Noviembre
del afio 2016, llevadas a cabo en Estados Unidos de América, tiene en la socializacion

politica de los nifios de Nuevo Leon.
2.3 Relaciones transfronterizas: Relacion México-Estados unidos

El transnacionalismo o la perspectiva transnacional se define como la ideologia o la
I6gica que facilita el desarrollo de relaciones y procesos, y por ende como la perspectiva
tedrica encargada de analizar estos. La transnacionalizacion incluiria el conjunto de
procesos y de practicas que, de forma mas o menos efectiva, transcienden estas fronteras,
teniendo como producto resultante de dichos procesos: la transnacionalidad (Ibafiez
Angulo, 2008: 9-10).
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Esta desterritorializacion de las préacticas sociales es adjudicada a la proximidad
cultural, que es una disposicion hacia el uso del capital cultural, y que al enfocarse en
diversas fuentes de conocimiento permite la toma de decisiones basadas o influenciadas
por la cercania geografica (Straubhaar citado por Lozano, 2007). Pues la importancia de las
zonas fronterizas no se limita al espacio geografico sino a los movimientos socioculturales

que discurren en la region y que son ademas, formativos.

Dichos movimientos hacen comprensible la importancia que la naturaleza de dicha
zona, tiene en el desarrollo de una cultura regional y global, constituida de identidades
flexibles a partir segin Rodriguez (2013) del paso de la modernidad a la posmodernidad
que han sufrido los paises de América Latina. Es decir con los movimientos sociales se
constituyen identidades colectivas, “ proceso en el cual diferentes individuos confluyen en
una experiencia aglutindndose en torno a un objetivo que los identifica como grupo y
generando una solidaridad colectiva que se sobrepone a las distintas perspectivas
individuales” (Valenzuela 1998 :191)

Lo que nos da pie a citar las relaciones bilaterales entre México y Estados Unidos,
sostenidas desde tiempos remotos y que son de amplia naturaleza. Un hecho significativo,
debido a su naturaleza dependiente, sucede en el afio de 1994 como consecuencia del “
efecto tequila”, etapa en la que el peso perdid su valor muy rapido. Debido a la
transnacionalidad de los aspectos comerciales y geograficos que existen entre México y
Estados Unidos, este Gltimo extendi6 ayuda, iniciando con la compra de pesos mexicanos

para evitar su devaluacion, dejando a México endeudado.

Mas, la comunidad hispana no siempre ha figurado ante Estados Unidos, y de
acuerdo con Durand (2007) un ejemplo de como los mexicanos en Estados Unidos han
ganado posiciones y espacios en el medio, econdémico, politico y cultural es el programa
Bracero, que por su caracter temporal establecié una dindmica de ir y venir, elemento de

coincidencia por parte de los dos gobiernos, México y Estados Unidos.

El Programa Bracero transform6 el patron migratorio (Durand, 2007), y es esta

nueva etapa de la migracion México-Estados Unidos la que esta marcada por su vuelco
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numérico, pasando de un promedio anual de 73 mil entre 2004 y 2008, las deportaciones
mexicanas se incrementaron a 97 mil en 2009, y a 128 mil en 2010; asi como también fue
caracteristico por el cambio significativo en la composicion de los migrantes que fueron

repatriados desde Estados Unidos a México. ( Zenteno, 2012)

Sin embargo la constante dentro de la comunidad mexicana ha sido la busqueda de
nuevas formas para revertir la colonizacion interna, a partir de la reconfiguracion de su
posicion social dentro de la comunidad dominante. Reconfiguracion lograda mediante la
conformacién de movimientos sociales que dieron paso a una fuerte presencia de las
personas mexicanas en la toma de decisiones de poder, acciones que hicieron valer el poder

que tiene como capital humano dicha comunidad en la economia de esta zona.

Por otra parte la reconfiguracién social de los migrantes ha implicado un cambio en
la subjetividad de si mismos como sujetos y como comunidad que va de la construccion
identitaria a la simbdlica. Proceso mediante el cual la comunidad mexicoamericana logra
apropiarse de ciertos referentes culturales y linguisticos que vuelven posible diferenciarla

como comunidad minoritaria influyente dentro de la sociedad americana (Rodriguez,2013)

Asi, Meéxico, un pais periférico como  define Prebisch (1987) a los
subdesarrollados, y asegura que sus estructuras sociales dispares provocan un desarrollo
atrasado bajo un patrén imitativo; plantea contradicciones sobre ciertos planos vinculados
por relaciones de interdependencia, cuestion en la que segin Sandoval (2006) las redes
sociales de caracter familiar fungen como principal enlace entre ciudades fronterizas, como
Texas y Monterrey. Y es esta condicion transfronteriza la que estimula el flujo de
informacion generacional, siendo una de sus modalidades mas comunes de padre a hijo
(Jennings &Niemi ,1974) (historias de migracion de adultos y jovenes mayores) , que
tienen gran impacto sobre la percepcion de los infantes (Sertzen ,2016) y su capital social

,respecto al que :

Los mexicanos exhiben un nivel de involucramiento moderadamente activo en
asociaciones de afiliacion voluntaria y organizaciones comunitarias, pero un bajo nivel de

confianza interpersonal, asi como una confianza moderada en las instituciones politicas,
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poca fe en los ideales democréaticos y bajos niveles de aprobacion del desempefio de la
democracia (Norris, 2002;33).

Opinion contraria fue la registrada en los resultados de la cuarta encuesta nacional
bienal a publico y lideres en México sobre politica exterior y relaciones internacionales
(datos reportados por el CIDE en 2012), donde el pais que obtiene la opiniobn mas
favorable entre el publico mexicano fue Estados Unidos, con 71 puntos en promedio. Este
claro vinculo de identidad, presente sobre todo en las regiones fronterizas, favorecié en el
caso de Meéxico el asentamiento del gran flujo de informacion proveniente del pais del
norte. Y mientras viceversa ocurre lo mismo, del otro lado, los inmigrantes crean espacios
donde recrean relaciones y practicas sociales en las que reconstituyen identidad y sentido
de pertenencia a “comunidades imaginarias” (Anderson, 1991; Appadurai, 1996, citados

por Moreno, 2010)

Dejando al descubierto asi que el proceso de socializacion con la comunidad
estadounidense, obliga en los migrantes mexicanos a entrar en un proceso de amnesia
identitaria, que consiste en la negacion de sus origenes, seguido, de mimesis donde copian
comportamientos del contexto en el que cohabitan y por ultimo de aculturacion con la
sociedad dominante donde se armonizan elementos de ambas culturas : estadounidense y

mexicana dando lugar a una sociedad transnacional. (Rodriguez,2013)

Nuevo Leon es ejemplo de esta comunidad y por ende del sentido de pertenencia
antes mencionado, derivado de las audiencias que consumen la copia de formatos de
programas norteamericanos generando acorde a Prebisch (1987) un efecto sobre la ficcion
de identidad en que apoyan los paises dominados como México, su cultura nacional. De tal
manera la gran preeminencia del sector americano genera una homogeneizacion cultural
significativa, que ha sido adjudicada al imperialismo cultural y un ejemplo ilustrativo de

esta tendencia lo encontramos en la imposicion mundial del inglés Adriaensen ( 1999).

Asi el replanteamiento de las relaciones entre lo global y local surge a raiz de una
globalizacién de la distribucion y produccion del mensaje informativo en los medios

contemporaneos, pues a raiz de esta globalizacion la cultura popular fue perdiendo su
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referencia en lo local al relacionarse con formas comerciales de lo masivo ( Ferrandiz,
2001), con lo que se puede comprobar lo que este mismo autor asegura al adjudicar la
funcion de transmisores culturales a los medios de comunicacion que se han convertido en

los méaximos agentes de socializacion del mundo contemporaneo.

En este contexto, la transnacionalizacién de los procesos de producciéon vy
distribucion del mensaje mediatico asegura la existencia de la transnacionalizacion en la
recepcion del mismo, y esta familiarizacion con formas comerciales consumistas es lo que
puede provocar la pérdida de la referencia local, a través de la globalizacion de los
mensajes que otorgan elementos de arraigo e identidad al receptor (Alvarez, 2011) enfoque
con el que coinciden autores como Rama (1985) quien denomina de “globalizadora ““ a la
transculturacion al responsabilizarla de eliminar la otredad cultural, fruto de una

dependencia cultural que es caracteristica de las zonas fronterizas.

Abarcando la problemaética de la crisis del discurso, Adriaensen (1999) pone en la
mesa el debate sobre lo postcolonial, especialmente en el contexto latinoamericano,
examinando cémo las ex-colonias lograron  expresar su "otredad"” frente a los
colonizadores. La post- colonialidad afirma la persistencia de dos polos antagonicos, el
polo de los méargenes el Tercer Mundo , en lo postcolonial, y, el polo del centro, de la

metrépolis, situado en el Occidente.

Ante esta situacion dispar surge la inquietud por determinar ¢Quién controla la
formacion de la imagen y el discurso sobre la audiencia? a lo que autores como Bhabha
(1992) responden con la creacion de un espacio hibrido de recepcion que va mas alla de las
categorias dicotdmicas entre centro y margenes, y que debe situarse en las lineas fronterizas
entre varias culturas concediendo al sujeto postcolonial una situacion enunciativa
alternativa, atil en la comprension del impacto de la comunicacion transnacional en

sociedades industrializadas y en desarrollo.

Dando lugar al fendmeno mencionado por Lipset quien asegura, las naciones con niveles
mas altos de vida, mejor educacién y mayor progreso tecnoldgico: estan orientadas mas

democraticamente. “La educacion amplia los horizontes del hombre, le permite entender la
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necesidad de tener normas de tolerancia, lo limita en cuanto a la adhesion a doctrinas

extremistas y aumenta su capacidad para elegir racionalmente” (1972: 56).

Con nociones mas activas por parte del publico, de la lecturas de los mensajes asi
como la relacion entre la encodificacion de los mensajes, el momento del texto
encodificado y la variacion en la decodificacion de las audiencias ( Lozano, 1991) la
ventaja de Estados Unidos sobre los géneros que ni los paises grandes subdesarrollados
tienen la capacidad de producir por falta de recursos econémicos y tecnoldgicos, impacta
fuerte y uniformemente sobre las actitudes del sujeto receptor ( Lozano, 2008).

Como lo enumeran por su parte Beltran y Fox (1981) al mencionar los diferentes
mecanismos de influencia cultural de Estados Unidos en América Latina

* Las agencias internacionales de noticias.

« Las agencias internacionales de publicidad

* Las firmas internacionales de opinion publica, mercadeo y relaciones publicas.

* Las corporaciones comerciales transnacionales que actian como anunciantes

* Los exportadores de materiales de programacion impresos, auditivos y audiovisuales.
* Los exportadores de equipo y tecnologias de comunicacion

« Las compaifiias internacionales de telecomunicaciones

* El organismo oficial de propaganda

* EL organismo oficial y central de seguridad

2.4 Nifios en democracia

La participacion como como derecho de la nifiez estd plasmada en la Convencion
sobre los Derechos del Nifio de 1989 y dentro del art. 4 parrafo 9 de la constitucién politica
de los Estados Unidos Mexicanos que menciona “el principio del interés superior de la
nifiez, garantizando de manera plena sus derechos” (DOF: 12-10-2011, p.1). Mientras en el
articulo 12 de la convencion se hace mencion del derecho a la participacion, sefialando
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que la infancia deja de ser entendida como un grupo social dependiente de los adultos,
reconociendo a los nifios como “sujetos de derecho” y en consecuencia, como una categoria

social en particular (Alfageme, Cantos, Martinez, 2003).
Asi la participacion infantil es definida como un :

(...) proceso continuo de expresion e intervencion activa por parte de los nifios en la
toma de decisiones, a diferentes niveles, en los asuntos que los conciernen. El
requisito es que haya informaciones compartidas y diadlogo entre los nifios y los
adultos, sobre la base del respeto reciproco y la divisién del poder (Lansdown,
2004, p. 5 en Giilgonen, 2016

De tal forma que la nocién del interés superior del nifio, quiere decir que el
crecimiento de la sociedad depende en gran parte de la capacidad de desarrollar a quiénes
estan en sus primeros afos de vida y socializacion. Prioridad, pues constituye un elemento

basico para la preservacion y mejoramiento de la raza humana.

Retomando la necesidad del dialogo entre nifios y adultos, es que estudios como los
de Saldierna (2014) llaman pre-ciudadanos, a los infantes que desde pronta edad
distinguen el orden politico. Radicando la importancia de la temprana practica
democratica, en ciertos valores que esta implica compartir entre la comunidad de la
institucion de la primera infancia, por ejemplo: la tolerancia por la diversidad; el
reconocimiento de mdltiples perspectivas y diversos paradigmas; asi como otorgar
importancia a la participacién, basada en la idea de que la realidad no es objetiva, y que
para construir un proyecto, es relevante el punto de vista de todas las partes (Moss, 2011).

Como método para combatir la exclusion democratica de la infancia los espacios
para la participacion infantil han facilitado el camino hacia la democracia integradora. Lo
que implica depositar la esperanza futura por una gobernanza colectiva en los nifios que
desde pequefios han formado parte activa de las comunidades sociales y politicas en que
viven, debido segun Sanchez (2008) al aprendizaje que adquieren sobre canalizar sus

aspiraciones bajo reglas democréaticas que acogen sus necesidades y puntos de vista.
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En el escenario nacional existen dos mecanismos para ejercer la participacion infantil a
nivel federal: la Consulta infantil y juvenil y el Parlamento infantil. Desde 1997, el ahora
INE, ha organizado espacios para la participacion de nifios y adolescentes, celebrados a la
par de las elecciones federales, y que han servido como medio donde se hace escuchar la
opinidn de la nifiez que participa a lo largo de las Consultas. A raiz de la participacion y el
ejercicio en las boletas, el Instituto Federal Electoral promovié diversas acciones para que
la ciudadania en general escuchara y asumiera un compromiso de apoyo ante las
problematicas detectadas, y asi, considerar la voz infantil en los programas institucionales y

en las politicas publicas.

En el afio 2015 con datos del INEGI , en México se llevo a cabo la Consulta Infantil y
Juvenil titulada “Por un México con justicia y paz, tu opinion cuenta”, ejemplo de este tipo
de espacios de empoderamiento infantil, donde la dindmica para conocer la opinion de los
participantes sobre las tematicas de Justicia y Paz proporcionaba un espacio al nifio para
opinar acerca de su entorno. Segun estadisticas generadas por el INE sobre la consulta
infantil y juvenil pasadas, Nuevo Leon obtuvo una participacion de 36,095 nifios entre los
10 y 13 afios de edad (INE, 2015b), representando asi una minima parte de esta poblacion
en el Estado. Dentro de la presente investigacion se cuestion6 a los nifios acerca de su
conocimiento sobre el Parlamento Infantil el cual se desarroll6 entre finales de 2016 y
principios de 2017. Ninguno de los nifios dijo haber participado. Sin embargo, llega a ser
conocido por un pequefio segmento de infantes que dicen encontrar la convocatoria

confusa.

De acuerdo con Touraine (1978) la identidad en su ultima expresion es identificarse con
y diferenciarse de, por ello la importancia de crear una identidad nacionalista en los
primeros afios escolares de las aulas mexicanas por medio de representaciones sociales,
como los simbolos patrios, que introyectan en la infancia la idea de “nacion” y con ella su
apego, dando asi un paso de lo concreto a lo abstracto, de la bandera a la patria (Hess y

Torney, 1967). Sumandose a la causa del empoderamiento ciudadano.

Y es en las aulas mexicanas, donde se moldea el perfil moral e ideoldgico de la
educacion, desde las clases de formacion civica y ética hasta los actos civicos semanales

en los que se habla del autocontrol a la lealtad y el amor a la patria, que son los valores
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educativos que se inculcan en las primarias del pais Gutiérrez Vega ( 2006: 16). Lo que es
considerado también por el 78.2% de la poblacién que durante una encuesta nacional
realizada por la SEP en 2005 considero que el “orgullo por la patria” es un valor impartido
en las aulas, ocupando el octavo lugar de porcentaje en respuestas, por encima de valores
como la igualdad, libertad y respeto a la vida. Por lo que el compromiso de participacion

ciudadana es inculcado en los nifios también desde una perspectiva sentimentalista.

Segln Delval (1989) hacia los 10 afios de edad existe un conocimiento y aceptacion
positiva de otros paises, con opiniones amistosas pues es en la edad temprana en la que
paralelamente a la construccién del imaginario social se da la construccién de estereotipos.
Lo que es respaldado al realizar una comparacién entre el estudio de Segovia (1975)
Ilamado la politizacion del nifio mexicano y el de Ferndndez (2010) titulado Nacionalismo
e infancia: cambios y permanencias. Pues se palpa un cambio de ciertas identidades en
torno a la globalizacion y el &mbito mundial (Lipovetsky, 1994; Giddens, 1994; Beck,
2004; Bauman, 2006), ya que ambos estudios contienen una dinamica donde se solicita
identificar los dos mejores amigos de México y los 2 enemigos. El pais mé&s amigo de
Meéxico en la primera opcion fue Estados Unidos con 71.8% de la muestra, y en la segunda
opcidén Canada con 19.2% mientras que en el trabajo de Segovia, Estados Unidos aparecia
también en primer lugar como el mas amigo (80%) y Guatemala era el segundo (40%), pero
en el estudio de Fernandez Guatemala apenas cuenta con 3% en la primera opcién, y 12%

en la segunda.

Esto merece ser reflexionado en el contexto actual en el que al parecer se mira més al
Norte y menos al sur del continente Americano. Pues al momento de cuestionar la
personalidad historica positiva para el pais, en la primera opcion 15.1% de los consultados
sefial6 a los Estados Unidos como el principal enemigo, seguido de Cuba e Inglaterra.
Mientras que en los resultados de Segovia el enemigo principal, con un tercio de su
muestra, es Rusia, seguido de Cuba. Ideas concebidas en torno a la Guerra Fria. Lo que
denota el que la evolucidn historica y el contexto de cada ejercicio ha hecho la diferencia en
las respuestas obtenidas. Pues asi como cambian las representaciones sociales, cambian las
mentales (Van Dijk, 2007).
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Volviendo a la participacion social desde la infancia, esta es un derecho
juridicamente establecido y ayuda a mejorar el funcionamiento de los ambitos en los que se
produce; teniendo como consecuencia, un excelente medio para el desarrollo de la
ciudadania en los valores democraticos. Sin embargo las politicas sociales que buscan la
participacion de grupos locales y otorgan a la sociedad civil un papel mas relevante frente
al Estado no estan presentes desde la infancia mexicana, pues es en la Constitucion politica
de los Estados Unidos Mexicanos en su art. 34 donde los nifios encuentran su primer
obstaculo al ser excluidos de la ciudadania, otorgandole tal derecho Unicamente a las

personas mayores de 18 afios (CPEUM, 2017).

Entendiendo ciudadania como el cimulo de normas que guian la relacion entre el
individuo y la sociedad, su importancia para la participacion es obvia, al crear las
condiciones para hacer posible la participacion. Por lo que ejercer la ciudadania comprende
la participacion en temas de colectividad, formando parte de la discusion pablica, dejando
de ser un mero consumidor de mensajes y valores y pasando a ser productor de sus propios

mensajes y propuestas de solucion a la colectividad.

Impulsar el asociacionismo de los nifios y la educacién en valores democraticos de
participacién es la mejor forma de reconocer a los infantes como ciudadanos en esta etapa
de camino hacia la consolidacion democratica. “El primero permitird desarrollar las
dimensiones politicas y sociales de la nocion de ciudadania y la segunda permitira crear las
dimensiones afectivas y actitudinales imprescindibles en la practica ciudadana, ambas

ligadas a las identidades personales y colectivas.” (Rodriguez, 2013).

En Nuevo Ledn las organizaciones dirigidas a formular elementos fundamentales de
politicas publicas para la nifiez son escasas, siendo méas las tendientes a formular elementos
fundamentales de politicas publicas juveniles. Estas estan especificadas y agrupadas por
rubros en el Informe de Organizaciones de la Sociedad Civil en el Desarrollo Integral de
Nuevo Ledn, editado por el Consejo de Desarrollo Social del Estado (2004). Siendo
“Apoyo a Adolescentes y Jovenes”, “Adicciones”, “Asistencia Social”, “Derechos

Humanos” y “Desarrollo Social”, los rubros con més nimero de organizaciones.
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Tambien, dentro del capitulo | de la Ley de los derechos de nifias, nifios y adolescentes
para el estado de Nuevo Leon se incluye en el articulo 13 el derecho a la participacion

infantil, mismo que se hace presente a la vez dentro de los siguientes articulos:

Articulo 90. Nifias, nifios y adolescentes tienen derecho a ser escuchados y tomados
en cuenta en los asuntos de su interés, conforme a su edad, desarrollo evolutivo,

cognoscitivo y madurez.

Articulo 91. Las autoridades estatales y municipales, en el ambito de sus respectivas
competencias, estan obligados a disponer e implementar los mecanismos que
garanticen la participacion permanente y activa de nifias, nifios y adolescentes en las
decisiones que se toman en los dmbitos familiar, escolar, social, comunitario o

cualquier otro en el que se desarrollen.

Articulo 92. Nifias, nifios y adolescentes tienen derecho a participar, a ser
escuchados y tomados en cuenta en todos los procesos judiciales y de procuracién
de justicia donde se diriman controversias que les afectan, en los términos sefialados

por el Capitulo X1X del presente Titulo.

Articulo 93. Nifas, nifios y adolescentes también tienen derecho a que las diferentes
instancias gubernamentales, en los tres 6rdenes de gobierno, les informen de qué
manera su opinion ha sido valorada y tomada en cuenta su solicitud. (P.O.:27-11-15,
p.38)

De igual manera, se estipula que los medios de comunicacién son los que deben de
proporcionar la oportunidad a nifios, nifias y jévenes de expresar lo que piensan y sienten
(LDNNAENL 2015).

Con estos derechos definitivamente se busca fomentar una ciudadania empoderada sin
olvidar que las politicas publicas juveniles deben ser redisefiadas con base en las propias
practicas de los diferentes grupos y sus problematicas. Pues segun Cassal (2002) las

politicas sociales son clasificadas en dos:

Las politicas nucleares: que son las que modifican el contexto en el que se definen las

situaciones sociales de la juventud determinando trayectorias sociales diversas, como
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ejemplo de estas politicas podemos mencionar las politicas de proteccion del desempleo
juvenil y programas de garantia social. Y las politicas periféricas identificadas a través de
acciones que, aungue sean necesarias, no modifican (directamente) las situaciones sociales
en las que los jovenes realizan la transicion hacia la edad adulta, sino que suponen un valor
afiadido y de calidad de vida para ellos, ejemplo de ello son, la promocion de programas de

educacion en el tiempo libre, las ayudas a jovenes creadores para la produccion de masica.

En el caso de este estado, se observa un fendmeno interesante donde las
organizaciones de la sociedad civil desarrollan actividades tendientes a intervenir en
términos nucleares tales como la formacion educativa de los jovenes, pero las politicas de
juventud del Instituto de la Juventud de la Gobernacion de Nuevo Leon contienen solo,
politicas periféricas. Lo que podria ser resultado precisamente de una falta de debate
publico para el impulso de una agenda publica de problematicas y soluciones en la que

diversos sectores se involucren.

Constatando asi la presencia de una vision tradicional, fomentando, por una parte, la
participacion simbolica de la sociedad, y por la otra, tematicas que no son el centro de
debate de este sector. Reafirmando la importancia de revalorizar el espacio de la nifiez en

la agenda publica del Estado para evitar el desarrollo de la problematica juvenil.
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CAPITULO III.

METODOLOGIA

3.1 DISENO DE INVESTIGACION

El presente estudio de enfoque cualitativo, proviene de un proyecto mas amplio con
una metodologia mixta. El instrumento de investigacion se basé en la dindmica de focus
group, técnica que por la pluralidad de sus respuestas es propia de la investigacion
cualitativa. Los grupos focales de discusion giran en torno a cierta tematica y son el
proceso colaborativo del que emerge una interaccion sociocultural (Lunt y Livingstone,
1996). Ademas de ser la herramienta ideal para poder captar la opinidn y percepcion de los

nifios, debido a la carencia de investigacion centrado en este segmento de edad.
3.2 FORMULACION DEL GUION

Dicha etapa abarca la aproximacion tedrica para el disefio de las preguntas a
realizar en los sujetos de investigacion. El guion abarca la categoria de socializacion
politica en los medios; concepciones, valores y orientaciones politicas, analisis que resuelve
las inquietudes de conocer si las relaciones transfronterizas afectan el proceso de la

socializacion politica de los nifios neoleoneses a través de los medios de comunicacion.

Posteriormente se realizo la estructura de la entrevista , instrumento que partiéo de
un antecedente aplicado en el afio 2006 por Huerta a nifios de tres ciudades del norte de
México (Huerta, 2007). Mismo del que se realiz6 una prueba piloto al inicio para

comprobar que el lenguaje del instrumento fuera adecuado para los menores.
3.3SELECCION DE LOS PARTICIPANTES

Se utilizaron 8 grupos focales que abarcaron tanto Area Metropolitana de Monterrey
(AMM), como municipios del norte y sur del Estado de Nuevo Ledn. Teniendo un total de
46 estudiantes, 23 nifios y 23 nifias respectivamente, lo que se pensd conveniente para que
los grupos tuvieran representatividad en cuestion de género. Solicitando apoyo a las

instituciones, asi como previa autorizacion de los padres. Los grupos fueron distribuidos de
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la siguiente forma: 4 colegios privados del AMM, 2 escuelas publicas del AMM vy 2
escuelas de zonas rurales (una del norte y otra del sur del Estado). Las sesiones convocadas,
una por escuela, estuvieron compuestas por estudiantes que cursaran el 5to y/o 6to afio de
primaria, compuestas por un total de 18 alumnos de 5° afio y 28 de 6° afio respectivamente.
La duracion aproximada de cada grupo de discusion fue de 73 minutos, siendo la mas
extendida de 87 minutos y la de menor duracién de 50 minutos. De las 8 sesiones se
generaron un total de 366 paginas de transcripcion.

Tabla. 3.1 FICHA TECNICA DE LOS FGD

Numero de Fecha Lugar Duracion Tipo de escuela Turno

escuela

Escuela 1 Martes, 15 de noviembre de | San Nicolds de los Garza, 01:14:03 Piiblica Matutino
2016 Nuevo Leon

Escuela? Martes 22 de noviembre de | San Nicolas de los Garza, 01:03:32 Privada Matutino
2016 Nuevo Leon

Escuela 3 Miércoles 23 denoviembre | Monterrey, Nuevo Leon 01:19:53 Piblica Matutino
de 2016

Escuelad Tueves 1 de diciembre de Monterrey, Nuevo Leon 00:49:54 Privada Matutino
2016

Escuela 5 Lunes 5 de diciembre de Allende, Nuevo Leon 01:27:21 Publica Tiempo Completo
2016

Escuela 6 Lunes 12 de diciembre de Monterrey, Nuevo Leon 01:05:13 Privada Matutino
2016

Escuela7 Lunes 12 de diciembre de Monterrey, Nuevo Ledn 01:17:36 Privada Matutino
2016

Escuela 8 Jueves 19 de Enerode 2017 | Sabinas Hidalgo, Nuevo 01:14:49 Piblica Vespertino

Leon

3.4 Descripcién de la muestra

Los grupos focales fueron conformados por 6 participantes repartidos
equitativamente entre nifios y nifias, salvo en el caso de un colegio en el que se autorizo la
participacion de solo 4 estudiantes por parte de los padres de familia, lo que represento una
limitacion en el estudio. Otro punto a mencionar es el que las edades de los participantes
oscilaron entre los 10 y 12 afios. Se les cuestion0 el grado de estudio de sus padres, el cual

en la mitad de los grupos tienen uno o ambos padres con estudios universitarios o de
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posgrado cifra respaldada por el INEGI (2015) quien establece que en Monterrey 24.2
personas de cada 100,concluyeron la educacion superior dando como promedio de
escolaridad de la poblacion de 15 afios y méas de un 10.3% que supera el nivel nacional,
donde la poblacion de 15 afios y mas, tiene 9.2 grados de escolaridad en promedio, lo que

significa un poco mas de la secundaria terminada.
3.5 Proceso de aplicacion del estudio

El periodo del 15 de noviembre de 2016 al 19 de Enero de 2017, fue durante el cual
se recolecto la informacion por medio de los grupos focales de discusion, presentandose
entre las limitaciones del proceso la autorizacion para acceder a las escuelas en un corto
plazo, ademéas de los obstaculos de la calendarizacion interna de cada institucién. Las
discusiones se llevaron a cabo en la escuela para facilitar las cuestiones de permiso asi

como lograr que el nifio se sintiera comodo al momento de ser interrogado.

Todas las sesiones fueron grabadas en video y audio, previa autorizacion, para su
posterior transcripcién. Fase que fue realizada en semanas posteriores a la aplicacion, y se
cont6 con la colaboracién de estudiantes universitarios. La dindmica a desarrollar, fue la
siguiente: se llevd a cabo la presentacion el equipo (un moderador y dos auxiliares para las
grabaciones); se explico el anonimato de la informacion y la necesidad de generar una
grabacion para una mejor transcripcion de lo que mencionaba cada uno de los
participantes; se entregaron hojas en blanco junto con l&pices, instrumentos necesarios
para responder la primera pregunta dentro de la discusion: ;Qué es Politica?, seguido del
desarrollo de la discusion que variaba en tiempo y forma en cada grupo de escolares,
facilitando dado el caso, la posibilidad para desarrollar otras interrogativas relacionadas con
el tema que surgian o no en cada sesion a fin de profundizar el analisis. Finalmente, se hizo
la aplicacién de un cuestionario escrito para la obtencién de informacion general como
edad, grado y grupo, estudios y ocupacién del padre y estudios asi como la ocupacion de la

madre.
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CAPITULO IV.

ANALISIS DE RESULTADOS

4.1 Procesamiento y analisis de resultados

Posterior a la transcripcion de los grupos focales se utilizé el programa para
analisis de datos cualitativo Nvivo 11, para procesar los documentos. Se presentd la
relacion porcentual dentro del discurso generado en cada grupo de discusién, de acuerdo
con las categorias de analisis planteadas desde la formulacion inicial del guion. Y
finalmente se llevo a cabo el analisis de los resultados a través de diversos nodos generados

a partir de la exploracion de las transcripciones.

Al evaluar las categorias presentadas en el discurso de los nifios, se detectd una
clara inclinacion en la atencion a medios hacia el contenido de entretenimiento en las redes
sociales, predominando Facebook como la principal red donde los nifios gustan pasar el
tiempo, sin embargo, un hallazgo fue descubrir que durante este ejercicio de ocio, el flujo
de informacién con contenido politico suele aparecer esporadicamente, segiin mencionaban

los nifios.

Un hallazgo sin duda fue descubrir que a pesar de que la interaccion politica en la
familia presenta una baja presencia en relacion a otros agentes socializadores como los
medios de comunicacion, se da una relacion entre ambos agente mencionados durante la
atencion a medios, posicionando a la familia como un mediador del principal agente
socializador, de conceptualizacién politica que es la televisién a través de la dinamica
familiar demostrando asi que las principales influencias en la familia son por parte de los

padres.
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4.2 Interpretacion de resultados

Una vez analizados los resultados, es preciso desarrollar las variables
dentro de cada categoria que son base para responder a los objetivos propuestos
inicialmente. Con los que se pretende conocer la influencia de los medios de
comunicacion en la formacion de la percepcion de las relaciones transfronterizas
binacionales por parte de los nifios neoleoneses, estudiantes de 5° y 6° afio de primaria
y cdmo estas se manifiestan en la practica, ademas de la interaccion con agentes
socializadores como la familia y los medios de comunicacion. Asi como medir el grado
de conocimiento en referente a la politica Estadounidense en el contexto de las
elecciones presidenciales del afio 2016 a fin de identificar posibles patrones de
conducta en materia de generar una opinion publica. Que se concentran principalmente
en los items correspondientes a la categoria de concepciones valores y orientaciones
politicas pero que es conducida a través de lo encontrado en las categorias que le
anteceden. Por lo tanto, es necesario hacer el recuento de cada una, para llegar a
explicar los hallazgos obtenidos con relacién a la opinion publica en torno a Estados
Unidos.

En cuanto a la categoria de concepciones, valores y orientaciones politicas que
concentra el tema principal de este estudio sobre nociones de las elecciones
presidenciales de 2016 llevadas a cabo en Estados Unidos. El discurso en los nifios
neoleoneses se hace presente en el recuento de las categorias que a continuacion se
explicaran para llegar a explicar los hallazgos obtenidos con relacion a la opinion

publica infantil de Nuevo Ledn.

4.2.1 Discurso en torno a Estados Unidos

Se generd una subcategorizacion a partir de lo planteado por Van Deth et.
al. (2011), que crea dos categorias a fin de conocer el tipo de conocimiento politico
presente en los nifios: la conciencia politica correspondiente a conceptos basicos
sobre elementos de gobierno que en el caso de este estudio se manifestd a través de
la figura de presidente adjudicada a Obama asi como la identificacion de Donald
Trump y Hillary Clinton como candidatos presidenciales; y el conocimiento
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funcional que destaca funciones en relacion al gobierno o los politicos que de igual
forma se manifesto en el conocimiento que los nifios tenian sobre la relacion tensa
que sostienen México y Estados Unidos, citdndola en diferentes momentos de la

historia mexicana hasta la época actual.

Comenzando por la conciencia politica es notable la opinion favorable que
los nifios tienen de Estados Unidos en general, atribuyendo adjetivos como
“salvador” o “ protector” a este pais, 10 que en ciertos casos se identifico, fue
provocado por un vinculo producido a partir de algun familiar, 0 amigo que vive en
el pais del Norte. Seguido por el conocimiento funcional que destaca funciones
principales de los politicos asi como del gobierno, se encuentra en los nifios una
imagen negativa sobre el primer mandatario estadounidense lo que resulta en una

concepcidn negativa en general sobre las relaciones binacionales sostenidas.

A continuacion se citan referencias donde los nifios describen la imagen que tienen
de Donald Trump asi como en otras ocasiones acerca de la segunda candidata mas

popular entre el publico: Hillary Clinton:

“Ya, por ultimo, yo pienso que Donald Trump es malo, piensa por él mismo,
es ambicioso, eh, tiene demasiado dinero y él nunca comparte, nunca, él
piensa solamente por él mismo y no piensa por nadie mas, ehhh ni todavia,
todavia ni siquiera deja hablar, nunca deja que los mexicanos lo entrevisten
porque dice que todos somos rateros, violadores, eso dice Donald Trump, es
un mugre racista, tiene todo”

Kevin, 11afios, Escuela 3

“Yo opino sobre Donald Trump que es muy malo, que primero sepa lo que es ser un
politico porque a lo mejor él puede gobernar pero €l a lo mejor no sabe lo que esta
pasando aqui o alla. Es racista, se cree mucho, es suficiente rico, es duefio de la

mitad de Nueva York, ¢para qué quiere mas si tiene una vida feliz?”’
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Renata, 11 afos, Escuela 3

“Si que es un sefior muy feo que no sabe... que esta muy feo que no sabe gobernar
que esta muy loco y que yo pienso que proximamente él y Enrique Pefia Nieto van a

tener sus mafias para causarnos dafio a nosotros a todos los mexicanos.”

Gretel, 11 afios, Escuela 8

“ Yo lo que me acuerdo, de tema bueno o malo, vi malo de Donald Trump en
noticias que as los estadounidense racistas; o sea como él, poner una barrera para

que nosotros no pasemos’”’

“Un tema bueno que Estados Unidos y México se relacionan y son buenos amigos
desde hace mucho tiempo y no se pelean, a menos de que un presidente llegue y sea

racista y eso arruine la amistad entre México y Estados Unidos.”

Rubén ,11 afos

4.2.2 Nocidn sobre las elecciones presidenciales estadounidenses 2016

Otra subcategorizacion se realiz6 a partir de lo establecido por Hess y Torney
(1967) quienes adjudicaban a los nifios la capacidad de desarrollar fuertes vinculos
emocionales con su nacion a pronta edad, sin embargo se busca comprobar si
efectivamente este sentido de identidad cultural se ve afectado como producto de la

transnacionalidad presente en la region.

El ejemplo de Juan Enrique es uno de tantos donde ademas de identificar el
discurso intimidante de Estados Unidos, presenta un efecto de nacionalismo sobre su
identidad nacional producto de las amenazas identificadas en el mensaje de Donald

Trump .
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“Porque aqui tengo todo lo que necesito, mis papas, mis familiares, aqui se supone que
el presidente de Estados Unidos no nos debe estar diciendo cosas. Para mi los
mexicanos somos mexicanos nos insulten o no nos insulten seguiremos siendo

mexicanos, seguiremos siendo buenas personas”

Juan Enrique, 6° afo, Escuela 5

“A mi lo que menos me gusta es que vendieron a Texas, si no hubieran vendido Texas,
estuviéramos mas tranquilos con Estados Unidos porque no sé desde hace cuanto

estamos enojados con ellos y no sé por qué”

“Yo creo que porque cuando estaba pequerio pensé que era un nifio héroe, pero YO
cuando crezca y sepa de politica me iré a Estados Unidos porque me gusta el

americano’”’

Rubén, 11 afos

Gréfica 4.1 Conocimiento de elecciones presidenciales en estados unidos
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4.2.3 Socializacion politica en los medios

Autores como Connell (1971) o Farnen (1975) enfatizan la presencia diaria de los medios

de comunicacion en la jornada de los infantes desde temprana edad.

Teniendo como resultado una tecnosocilizacion en referencia a que las
caracteristicas que definen a la red se han convertido en rasgos de la socializacién politica
de la poblacion que Funes (2007) ejemplifica como una generacién que aprendié a hablar
inglés en programas de television captados por antena parabdlica mas que en la escuela y

que se siente mas a gusto escribiendo en la computadora que en el papel.

A continuacion se presentan graficos sobre la distincion entre atencién a medios y

consumo de medios registrados a partir de las discusiones en los focus group

Gréfica 4.2 Consumo de medios
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En el gréfico 4.2 se representa el tiempo que los nifios interactdan por decision y
gusto propio con los medios de comunicacién, resultando3 que el entretenimiento es la
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principal causa de que los infantes frecuenten la media. Siendo Youtube y Facebook los
principales sitios donde los nifios se entretienen, y Youtube junto con la television y el
periodico los medios donde contenido politico informativo es explorado por parte de los

infantes.

A veces busco memes de Donald Trump, es que hay imagenes, haz de cuenta de Donald
Trump pero con él, como en una foto salio y asi (seniala) y dice ‘falta poquito para

mandarlos a Monterrey” a todos los de Estados Unidos
Erick 11 afios, Escuela 3

Yo lo que vi en internet es de que Donald Trump queria sacar a todos los mexicanos de
Estados Unidos y que iba a mandar a los policias para que los encontraran y los

mandaran para aca.

Ruben

En relacién al consumo de contenido politico es la television, por medio de las
noticias la encargada de llevar la informacién al nifio, sin embargo recordemos que la
atencion a la television se encuentra en segundo termino lo que significa un restringido
acceso a este tipo de contenidos, si bien los noticieros encabezan los programas de
consumo politico; dentro de las revelaciones de los grupos focales, los nifios reconocen
poner mas atencion a noticias relacionadas con delincuencia, inseguridad, accidentes viales
y el clima, algo parecido a lo encontrado por Rodriguez Estrada en 2007 sobre el consumo

televisivo
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Grafica 4.3 Atencién a medios
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En la grafica 4.3 se evalUa la frecuencia con que los nifios adquieren informacién politica a
través de los medios frecuentados por su contexto inmediato que es la familia . Siendo un
hallazgo que el flujo informativo de contenido politico sea mayor durante la exposicion a
medios de comunicacién que los padres frecuentan como la television, medio que fue
mencionado mas frecuentemente por los nifios como el predominante en la dindmica
familiar. Teniendo a Youtube por otro lado como el medio en el que los nifios sintonizan

contenido de entretenimiento, por excelencia.

“En la tele que tengo.... Porque la tele que tengo pues es de estados unidos entonces tengo muchos

’

programas hechos en estados unidos y pues...’

Sebastian, Escuela 8

“A través de las computadoras cuando estabamos por ejemplo en...YouTube, por ejemplo, luego te
dicen, luego te vienen cosas asi politicas. Una vez me apareci6 que estaban buscando a Duarte o

algo asi”

Santiago, 11 afios, Escuela 4
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“Bueno... las de Estados Unidos... que empezaron a hablar mucho sobre Donald Trump
porque empezo como a subir... empezaron a grabar mucha gente... muchas personas de
ahi a grabar las cosas que decia Donald Trump y luego nos empezamos a enterar y

3

luego también por la television...’

Aurora,11 afios, Escuela 7

4.2.4 Principales medios que influyen en la socializacion politica

Después del acercamiento a los principales medios socializadores que fueron la
television y el internet, es la radio al igual que el periddico los que les siguen en presencia
dentro de la cotidianidad familiar, la dindmica de escuchar la radio de camino a sus lugares
de destino en el coche o bien leer el periddico en casa de la abuela lo que nos acerca a otro
tema que es de la socializacién politica en la familia, mismo que mas adelante sera

explicado ampliamente.

Graéfica 4.4 Medios consumidos entre 3y 5 horas diarias
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Grafica 4.5 Medios consumidos por mas de 6 horas diarias
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“pues yo la verdad, yo me entero mas por la radio que escucha mi mamad, porque en la

marnana pone como que una radio que es asi como un canal que da las noticias, 103.3”.
Emiliano, 10 afios, Escuela 6
“a mi bisabuela le gusta tener lo de las noticias”.

Héctor, 12 anos, Escuela 8

“ Si eso es lo que yo digo, siempre me pongo a ver las noticias y a veces aparece el tonto

de Donald Trump”.

“Yo vi un meme de Donald Trump, que estaba construyendo un muro y luego el Chapo

Guzman estaba abajo escarbando”.
Kevin

El internet por su parte es el medio en que los nifios pasan la mayor parte de su
tiempo, y sin embargo el medio de menor consumo en materia politica. Dentro del

internet, el consumo de contenido politico se divide en medios de informacion digital como
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el periddico, o programas de corte politico y redes sociales, predominando Facebook, como

la red social més utilizada por nifias y nifios.

“Ah! Yo como siempre todo el dia a veces me meto en internet a buscar, pues en internet y

en Facebook porque es donde te enteras de todo”.

Renata, 11 afos, Escuela 3

El segundo medio de obtencion de contenido politico resulta ser el periédico que mantiene
una influencia aceptable en los nifios, en ambas de sus modalidades. Siendo el periddico EL
NORTE el de mayor consumo por parte de los menores y posicionando a los como abuelos
el medio principal para obtener el material.

“Yo cuando voy a casa de mi abuelita, como ella tiene mucho periddico, yo primero lo leo
y después lo utilizd para otra cosa. Y Ahorita lo que me acuerdo es de como gano, éste ¢

como se dice? El presidente -Donald Trump”.

Maximiliano, Escuela 1

“Cuando voy a casa de mis abuelitos. En mi casa ya casi no leemos el periédico, lee mi
papa por su celular...pero cuando voy a casa de mis abuelitos casi siempre cuando estoy
aburrida o ya que no quiero ver la tele, siempre agarro un periddico y veo, lo de los

artistas, gente, cine y a veces los de... nacional y local... y leo El Norte”.

Aurora, 10 afios, Escuela 7

Definitivamente la cercana relacion entre familia y medios de comunicacion se hace
presente, pues ambos socializadores aparecer a la par en la formacién de orientacion
politicas en infantes. Comprobando que en la familia empieza el uso y acceso a medios de
informacién, que posteriormente terminan por ser los mayores agentes socializadores en

materia politica.
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4.2.5. Socializacion politica en la familia

Como fue explicado anteriormente se presenta una relacién entre los medios de
comunicacion y la familia durante el ejercicio de atencion a medios donde se revela otro
aspecto importante que son los temas de conversacion politica con la familia, ya que
influyen en los temas de interés que los nifios tienen. Las charlas familiares sobre
acontecimientos politicos van desde elecciones, corrupcién o leyes, y cambios en la
economia familiar. A continuacion se presentan los principales socializadores dentro de la
familia demostrando por un lado el impacto de los padres en primer lugar seguido por los

abuelos como los agentes de influencia méas fuerte hacia los nifios.

“Yo platico con mis papas y les digo que a veces es malo... que a veces es malo que los

presidentes no hagan nada con la corrupcion y cuando estds haciendo algo bueno lo

’

interrumpen”.

Arturo, 10 afos, Escuela 7

“Yo cuando voy a casa de mi abuelita, como ella tiene mucho periddico, yo primero lo leo
y después lo utilizd para otra cosa. Y Ahorita lo que me acuerdo es de como gand, éste ¢,
como se dice? El presidente -Donald Trump”.

Maximiliano , Escuela 1

A mi abuelita se le fue la luz en su casa... Entonces, esteemm... iba a mi casa porque le
tiene mucho miedo entonces esteemm... pues ahi fue cuando vi las elecciones... porque ella

las queria ver ...

Alejandro,Escuela 7
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4.2.6 Percepcion que tienen de Estados Unidos los nifios neoleoneses

A partir de la frecuencia con que los nifios repetian ciertas cuestiones, se logro
identificar a través de una nube de palabras, el discurso méas vigente con respecto a Trump
en la mente de los infantes dando como resultado el discurso xendfobo a través de la
palabra racista. Una creciente preocupacion sobre la posibilidad de una tercera guerra
mundial y una clara vision de lo que en términos generales representa la relacion bilateral

México — Estados Unidos .

Asi como cuestiones como las que Sertzen (2016) afirma al conceptualizar como factor
influyente en la percepcion de los nifios de zonas transfronterizas las historias de migracion

de adultos a jovenes, reafirmando a la familia como socializador.

Gréfica 4.6 Opinién sobre Trump
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Se agregan referencias obtenidas de la interaccion en los grupos focales para mostrar esto :
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“ Yo pienso que Estados Unidos que... yo creo que pues si puede hacer cosas buenas por
Estados Unidos... pero pues a ver qué pasa con México... porque también nosotros no

tenemos que depender de esa... --- yo pienso que... hay que ser como Estados Unidos...”

Sebastian

“Un tema bueno que Estados Unidos y México se relacionan y son buenos amigos desde
hace mucho tiempo y no se pelean, a menos de que un presidente llegue y sea racista y eso

arruine la amistad entre México y Estados Unidos”.

Rubén, 11 afos

“Eh, que primero si supiera que hay alimentos que vienen de Estados Unidos y que hay
alimentos mexicanos que van hacia Estados Unidos y que bueno, ese muro nos va a

perjudicar a todos .
Annete, Escuela 3
“Que Donald Trump iba a ocasionar la tercera guerra mundial ”.
Grettel, Escuela 8
“Si porque hay paises que no nos quieren, como Estados... como Donald Trump”.
Nifia 1,Escuela 4

“ Yo sé que adentro de Donald Trump puede haber un poquito de bondad y felicidad
entonces yo... yo sé que Donald Trump puede hacer a su pais que mejore economicamente
y también , esteemm... con la poblacion y... yo también espero porque tengo una prima

alla...”

Aurora, Escuela 7
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Finalmente con el testimonio de Arturo en el que incorpora palabras en inglés a su mensaje
en espafiol, se confirma la presencia de la transnacionalidad en la cultura oral de los nifios

regios

“Yo pues....eh.... cuando voy a casa de mis abuelitos, estoy en el carro o asi o simplemente
cuando estoy en mi casa, mi mam4 en la television o mi blu ray tiene radio entonces pongo
el radio o asi. Y pues veo... exactamente a mi me gusta la estacion 91.7 *dice: ninety one

point seven*”.

Arturo

Dentro de la percepcion americana se analiza también la percepcion que tienen los
nifios sobre la politica estadounidense, lo que resulta relevante pues estos conceptos seran
retomados en su dindmica social diaria y por ende son factores que tendran influencia
dentro de la conformacion de su cultura politica. Continuando con las categorias utilizadas
por Van Deth et al. (2011) , que arrojaron como resultado una conciencia politica presente
pues los nifios identificaban perfectamente a los principales contendientes dentro de las
elecciones, Hilary Clinton y Donald Trump , asi como a Barack Obama, quien era el
presidente en turno y la relacion que este sostenia con ambos personajes.

A continuacion se cita a los infantes y sus referencias sobre lo mencionado:

De que Obama dijo que tenia las manos manchadas de sangre, no sé porque.
Marcelo, Escuela 1
Obama ya no puede ser reelecto, ya fue dos veces seguidas...
Aurora, Escuela 7

Apareciendo en segundo lugar derechos y leyes como conceptos, seguido de corrupcion .
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...ahorita con ehh en Estados Unidos estan ehh como se dice el presidente de la republica
Donald Trump entonces como el Enrique Pefia Nieto por ejemplo tiene que defender los

derechos que nosotros tenemos a nosotros viajar alla.

Maria Teresa, Escuela 5

Dentro del conocimiento funcional de los infantes que habitan en Nuevo Leodn, sigue
prevaleciendo la accién de gobernar, como lo visto en la conciencia politica y que es
respaldado por Laupay Turiel (1993) sobre que los nifios ya han desarrollado conceptos de

organizacion politica y social.

EhhZ pues yo pienso emmm... que Hillary ni Trump son capaces para ganar un pais tan
grande como Estados Unidos porque Hillary es una mujer ehh a lo mejor llega a la
presidencia y no no va a saber como (...) y tampoco Trump porque segun él quiere tener
propuestas distintas ehhh a las que dice Hillary por decir esta en contra de los

basicamente negros ehh los mexicanos también, es racista todo eso.

Jimena

Y luego no creo que Donald Trump construya el muro porque se tardaria ocho afios y eso
es lo que puede durar un presidente, son cuatro afios y te puedes reelegir; y el siguiente

presidente puede gue cancele esa obra o si ya esta terminada, puede destruirla

Nifio 1, Escuela 4

¢De Donald Trump? Que en algunas... cosas...es la verdad muy injusto y muy malo...
porque con nosotros los mexicanos es también con las personas bueno...pues... negritas
que hay en su pais, es demasiado racista... entonces yo creo que pues... yo si fuera Estados
Unidos hubiera votado... por... Hillary Clinton, aunque Hillary Clinton también... no
estaba... estaba un poquito en contra también de nosotros, entonces... yo... no hubiera

votado por ninguno de los dos

Aurora, Escuela 7
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Las percepciones negativas son preocupantes pues el infante en un futuro asociara la

politica a algo negativo, resultando en una apatia y desinterés desde temprana edad.

Para mi Donald Trump es como Hitler ...

Gerardo, Escuela 7

4.2.7 Impacto sobre la Identidad cultural de los nifios neoleoneses

Acerca de la identidad autores como Erikson sefialan que la tarea dentro de la
construccion de esta es afianzar cierta identidad personal y de sexo en creciente
dependencia de los padres, apertura al mundo y el logro de la autonomia. Este proceso que
viene desde la infancia y marca toda la vida futura, es una necesidad sobre la que escribe
Erikson (1978 P4&g.20-1): “El estudio de la identidad psicosocial depende de tres
complementariedades(...):la coherencia personal de la integracion individual y de rol en su
grupo ; sus imagenes rectoras y las ideologias de su época ; su historia personal y la
circunstancia historica”. Asi pues, la identidad es biografico-psicoldgica, influida por la
concepcion del mundo del actor y por la concepcién del mundo de su época y lugar
provocando un cruce de individuo-grupos-sociedad y de historia personal, en una historia

socia.

Asi comprendiendo la identidad cultural como algo oscilante y compuesto de
valoraciones culturales es qué se identifica cierto impacto sobre la identidad cultural de los
nifios en el Estado, quienes muestran preocupacion e incertidumbre sobre lo que sucedera
en México al momento que Trump llegue a su gobierno y pueda cumplir sus amanezas, sin
embargo la inclinacion y opinion favorable en general a lo que Estados Unidos engloba

culturalmente, persiste despertando sentimientos de admiracion y anhelo.
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“Yo pienso que Estados Unidos que... yo creo que pues si puede hacer cosas buenas por
Estados Unidos... pero pues a ver qué pasa con México... porque también nosotros no

)

tenemos que depender de esa... --- yo pienso que... hay que ser como Estados Unidos...’

Sebastian, Escuela 4

“Yo creo que porque cuando estaba pequefio pensé que era un nifio héroe, pero yo cuando
crezca y sepa de politica me iré a Estados Unidos porque me gusta el americano”

Rubén

...ahorita con ehh en Estados Unidos estan ehh como se dice el presidente de la republica
Donald Trump entonces como el Enrique Pefia Nieto por ejemplo tiene que defender los
derechos que nosotros tenemos a nosotros viajar all4 no puede venir por ejemplo €l no
puede regresar a todos los demas porgue por ejemplo alla todos los mexicanos, alla todos
los mexicanos que estdn aca los mexicanos de aqui trabajan alla, ¢Por qué?, porque aca
no tenemos tantas empresas y todos, ellos tienen que defender todos nuestros derechos
como nosotros ir a alla, si nosotros queremos ir alld por ejemplo como él, el otro
presidente de alla va a regresar a los de a los mexicanos y alld pues lo que él esta

haciendo esta correcto porque nosotros si se vienen para acé los mexicanos

Maria Teresa, Escuela 5
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CAPITULO V

DISCUSION Y CONCLUSIONES.

Contribuciones como las de Dudley y Gitelson (2002) advertian que el aumento de
problemas sociales se ha encargado de posicionar en primer lugar de la agenda
gubernamental y educativa a la socializacion politica, poniendo en evidencia el interés por
conocer agentes responsables de la tecno socializacién, propia de la contemporaneidad.
Pues finalmente, los hé&bitos y nociones politicas que el sujeto pueda adquirir a través de la
influencia de diversos agentes socializadores, terminaran desarrollandose en una cultura

politica.

Los resultados muestran , que dentro de la idiosincrasia infantil regia hay una fuerte
presencia de la cultura norteamericana, lo que respalda a Portes y Hoffman (2003) quienes
aseguran que a mayor nivel de recurso econdémicos por parte de los nifios, se registra un
mayor transnacionalismo, aspecto que fue palpable en las respuestas de los infantes en las
que mostraban un amplio conocimiento concerniente a las relaciones binacionales que
México y Estados Unidos sostienen, lo que también se vio reflejado en los regionalismos

utilizados por los nifios.

“Yo pues....eh.... cuando voy a casa de mis abuelitos, estoy en el carro o asi o simplemente
cuando estoy en mi casa, mi mama en la television o mi blu ray tiene radio entonces pongo
el radio o asi. Y pues veo... exactamente a mi me gusta la estacion 91.7 *dice: ninety one

point seven™”.

Arturo

“A mi lo que menos me gusta es que vendieron a Texas, si no hubieran vendido Texas,
estuvieramos mas tranquilos con Estados Unidos porque no sé desde hace cuanto estamos

enojados con ellos y no sé por qué”.
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” Eh, que primero si supiera que hay alimentos que vienen de Estados Unidos y que hay
alimentos mexicanos que van hacia Estados Unidos y que bueno, ese muro nos va a

perjudicar a todos .

Annete, Escuela 3
“Que Donald Trump iba a ocasionar la tercera guerra mundial “.
“Cuando estaban las elecciones de estados unidos todos hablabamos de €so “.

Sebastian, Escuela 7

Ciertos comentarios demuestran la presencia de la conciencia politica y el conocimiento
funcional debido a un amplio conocimiento acerca de los dos principales candidatos a la
presidencia de Estados Unidos en el 2016, asi como cierta nocion sobre aspectos como la
corrupcion nacional, poca fe en los ideales democraticos y nulo respeto ante las
instituciones gubernamentales, mencionado anteriormente por Norris (2002) como un

factor preocupante ante la pérdida de identidad nacional contemporanea .

“Que segun iba a volver a permitir que los mexicanos visitaran a sus familias... pero no sé
si fue Donald Trump o Hillary porque cinco minutos tuvieron los personas que estaban ahi
los migrantes para poder visitar la frontera a sus familias. Entonces, no sé quién lo hizo,
pero sélo sé que ahi estaban diciendo que Hillary iba a expulsar a todos los mexicanos y
“que Donald Trump los iba a meter a la carcel eso fue lo que escuché hoy lo publicaron en
Facebook.”

Christopher, Escuela 8

“si que es un sefior muy feo que no sabe... que esta muy feo que no sabe gobernar que esta
muy loco y que yo pienso que proximamente él y Enrique Pefia Nieto van a tener sus mafias

para causarnos danio a nosotros a todos los mexicanos.”
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Grettel, 11 afios, Escuela 8

“Yo pienso que Estados Unidos que... yo creo que pues si puede hacer cosas buenas por
Estados Unidos... pero pues a ver qué pasa con México... porque también nosotros no

>

tenemos que depender de esa... --- yo pienso que... hay que ser como Estados Unidos...’

Sebastian, Escuela 3

Concerniente a los medios de comunicacion como agente socializador, durante la
dinamica de consumo de medios (Gréfica 4.1) el hallazgo que merece ser mencionado fue
la fuerte presencia de los padres como principales socializadores por medio de otros
agentes, lo que en el caso del estudio realizado fue la television principal medio que se
encarga de acercar el contenido politico a los nifios seguido por el periédico. Ambos
medios son proximos al infante como consecuencia de lo que sus padres y sus abuelos
sintonizan, posicionando a estos miembros de la familia como elementos claves dentro de
la formacidn del capital cultural y social mismo del que se requieren niveles altos para el
aumento de indicadores de desarrollo politico y cultura civica fundamentales para una

sociedad en democracia ( Coleman, 1988; Almond,1956 )

“Si, igual... y pues cuando mi papd habla del tema de la corrupcion y los problemas de
Meéxico pues le digo si, si es cierto y o no.... y pues ahi pues empezamos a hablar de la

politica”.
Arturo, Escuela 7

Retomando los medios, otro de los temas que requiere atencion es la ausencia de la
figura que les lleve de la mano por el mundo de la politica. Pues el acceso por si solos a
contenido politico no resulta en informacidn relevante, ya que al cuestionarles acerca de
la ultima vez que hablaron de politica, su respuesta general fue “ ahora “ refiriéndose al
nulo debate politico que existe en su vida, pues si bien se enteran de politica a través de las
charlas familiares estas conversaciones no son dirigidas a ellos, lo que trunca su condicion

pre-ciudadana .
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Por su parte, la importancia del capital social y cultural dentro de la formacion de la
cultura politica, vuelve necesaria una comparacion de las caracteristicas propias dentro de
la formacion educativa en escuelas publicas y privadas, mismas que exponen una cara de la
socializacion entre ambos estratos educativos. En instituciones privadas, el padre aparece
como socializador principal algo que ya era mencionado en los resultados de Segovia
(1969) respecto a que el empleo del padre en escuelas privadas implicaba una mas amplia
conversacion politica con sus hijos, lo que comprueba lo establecido por Bordieu(1997)
respecto a la importancia y el peso del capital cultural, social y econémico en la formacion
del infante que serd la encargada de reforzar su autoestima e identidad para evitar una

desterritorializacion de las practicas sociales.

Como segunda caracteristica dentro de la escuela privada se encuentra el consumo
de contenido politico a través de plataformas de streaming como Netflix, algo que en
estudios recientes se ha demostrado es posible incremente la participacion (Groshek y
Krongard, 2016) por lo que realizar investigaciones sobre la influencia de programacion
con contenido politico mediante estas plataformas de elevado consumo resulta importante

para investigaciones futuras.

Asi, partiendo de que el fin del proceso socializador deberia ser incrementar la
participacién politica y la mejora en la toma de decisiones de los ciudadanos es que este
tipo de estudios resultan necesarios al vislumbrar en sus resultados tematicas y gustos
afines al perfil de los infantes, mismas que como evidencia sustancial, podrian ser
utilizadas como herramientas para estimular su curiosidad por lo politico y lo publico a

través de otros agentes socializadores.

Lo que en el contexto neoleonese ayudara a reafirmar su identidad cultural evitando asi
que la transnacionalidad  elimine la otredad cultural, y esto permita establecer una
dindmica intercultural armoniosa que promueva la participacion y el respeto a la diversidad
teniendo como base lo establecido por autores como (Laupa y Turiell, 1993, Silva y
Menezes,2014) sobre el desarrollo de conceptos de organizacion politica y social por parte

de los nifos.
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ANEXO 1

INSTRUMENTO: GUIA DE GRUPO DE DISCUSION I.

Conceptualizaciéon de la politica En esta seccion, interesa identificar como entienden y

configuran su conceptualizacion sobre la politica los nifios de 10 a 12 afios de Nuevo Ledn.

1. ;Como definirian politica en una palabra? (hacer listado de palabras por separado y

luego debatirlas entre todos)
2. ¢Qué saben acerca de politica, les puede ayudar en algo?

3. ¢Les interesa algun tema de la politica (ejemplos pobreza, corrupcion, seguridad,

violencia doméstica)?
4. ;Creen que la politica les puede ayudar en algo?
I1. Procesos de socializacion politica en la familia

En esta seccion, interesa determinar los procesos familiares que configuran la generacion

de una cultura politica entre los nifios.
1. ;Cdémo se enteran de politica?

2. ¢Alguna vez platican de politica?
3. ¢Con quienes platican de politica?

4. ;Platican con sus papas de politica? ¢Con sus hermanos? ¢Con otros familiares? 5. ;Sus

amigos platican del tema?
5. (Como platican del tema, sobre temas buenos o malos?
I11. Procesos de socializacion politica en la escuela

En esta seccion, interesa determinar los procesos educativos que configuran la generacion

de una cultura politica entre los nifios.

1. ¢En la escuela hablan de politica?
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2. ¢En qué materias han hablado de politica?
3. ¢Los maestros los estimulan a hablar sobre estos temas?
4. ;Quién o quiénes creen que decide qué se ensefia en las escuelas?

5.¢Creen que la bandera de México es importante? ;Por qué? 6. ;Les gusta ser mexicano?

¢Por qué si o por qué no?

6. ¢ Qué les hace ser mexicano?

7. ¢Y ser ciudadano?

IV. Procesos de socializacion politica en los medios

En esta seccidn, interesa determinar los procesos mediaticos que configuran la generacion

de una cultura politica entre los nifios.

1. ¢Qué tanto consumen medios como television, radio, prensa?
2. ¢Qué tanto navegan por Internet?

¢ Tienen redes sociales?

¢ Qué tanto las usan?

3. Con respecto a la politica ¢en qué medio es el que méas han escuchado sobre el tema
(Radio, TV, Internet, etc.)?

4. ¢\Ven con sus papas programas de politica, o los escuchan que platiquen sobre ese tema?

5. ¢Ven noticias? ¢ Qué piensan de las noticias?

6. ¢Alguien los motiva a que vean las noticias?

7. ¢Les interesan las noticias sobre politicos o les aburren?
8. ¢Creen que a la gente le gustan?

9. ¢Creen que haya nifios a los que les guste ver noticias?

V. Concepciones, valores y orientaciones politicas
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En esta seccion, interesa determinar cuales son las caracteristicas de la incipiente cultura

politica que hasta ese momento han desarrollado los nifios.

1. ;Conocen, admiran a algun politico? ¢ Les gustaria ser politicos de mayores?
2. ¢ Qué les parece el Presidente Pefia Nieto? ;Y El Bronco?

3. ¢ Qué piensan de los politicos, para ustedes que es un politico?

4. ;Saben lo que es un partido politico?

5. ¢Saben algo de las candidaturas independientes?

6. ¢Qué entienden por los derechos que tienen los nifios?

7. ¢Creen que para los politicos son importantes los nifios?

8. ¢Piensan que ellos consideren lo que es importante para los nifios cuando toman sus

decisiones?
VI. Précticas politicas y competencias civicas

En esta seccidn, interesa entender el plano conceptual de la intencion de participar, de la

puesta en marcha de sus competencias civicas.
1. ¢Si pudieran votar, lo harian?
2. ¢Por quién lo harian? ¢Por qué?

3. ¢Les gustaria ser jefe de grupo? (SI NO SABEN, EXPLICAR QUE ES UN JEFE DE
GRUPO) ¢ Por que?

4.;Han oido hablar de las consultas infantiles organizadas por el INE?
5.¢Han participado en alguna?

6.¢Saben qué es el Parlamento infantil?

7.¢A alguno de ustedes le gustaria participar? 7

8.¢Qué harian?
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9 ¢Si tuvieran la oportunidad de hablar con el presidente o con los politicos, que les

dirian, pedirian o aconsejarian?

VII. Conocimiento sobre las elecciones en Estados Unidos de 2016

En esta seccidn, interesa determinar el nivel de conocimiento sobre la realidad
politica actual.

1. ¢ Tienen presente algun evento electoral reciente? (para dar pie a que mencionen el
evento de EUA)

2. ¢Como se enteraron de lo que paso en las elecciones?

3. ¢En tu casa platicaron sobre las elecciones?

4. ;Lo han platicado con otras personas? ;Con quiénes?

5. ¢Han platicado sobre los candidatos para elecciones presidenciales?

6. ¢ Qué piensan sobre el proximo presidente de Estados Unidos?
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